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Digital Rental:
การเกบ็คาบรกิารเปนรายครัง้ทีร่บัชม ไดแก บรกิาร Pay-per-view

Electronics Sell Through (EST):
การใหบรกิารโดยเกบ็คาบรกิารเปนรายเนือ้หารายการ ไดแก iTunes

Grand Total :   มลูคารายไดรวม

(Unit: Million USD)

Subscription Video on Demand (SVoD):
การใหบรกิารประเภทเกบ็คาบอกรบัสมาชกิ ไดแก
Netflix, Amazon Prime Video

Advertising Video on Demand (AVoD)
การใหบริการที่หารายไดจากการเก็บคาโฆษณา ไดแก
YouTube

OTT REVENUE BY SERVICE
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ทีม่า: Omdia (2021)

       ภูมิภาคยุโรปเปนภูมิภาคที่มีการเติบโตของรายไดผูใหบริการ OTT อยางตอเนื่อง โดยเมื่อเปรียบเทียบรายไดในป 2021 กับป 2017 
พบวามีรายไดเพ่ิมขึ้นราว 2.8 เทา หรือเพ่ิมขึ้นประมาณ 21,758.44 ลานเหรียญสหรัฐฯ การเพ่ิมขึ้นของรายไดดังกลาวเปนไปใน
ทศิทางเดยีวกนักบัการเพ่ิมขึน้ของจํานวนผูบอกรบัสมาชกิ (Subscriptions) ของผูใหบรกิาร OTT ประเภท SVoD  โดยในป 2021 มจีํานวน
ผูบอกรับสมาชิก จํานวน 309.17 ลานบัญชี ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากจํานวนผูบอกรับสมาชิกในป 2017 ประมาณ 154.72 ลานบัญชี อยางไรก็ดี          
จะเหน็ไดวา อตัราการเพ่ิมขึน้ของจํานวนผูบอกรบัสมาชกิในชวงป 2020-2021 มแีนวโนมลดลง ทัง้นี ้อาจเปนผลมาจากการทีภ่มูภิาคยโุรป
มีอัตราการเขาถึงบริการ OTT ที่สูงมาก โดยในป 2021 มีอัตราการเขาถึงบริการ OTT ของครัวเรือนอยูที่รอยละ 32.51 ซึ่งสูงกวา
อตัราการเขาถงึบรกิาร OTT ในภมูภิาคแอฟรกิาและตะวนัออกกลางเกอืบ 10 เทา

EUROPE’S OTT MARKET
OVERVIEW

2017

ภาพรวมสภาพตลาดผู้ ให้บ ริการ OTT
ในภูมิภาคยุ โรป

หมายเหต:ุ  
นําเสนอขอมลูตัง้แตป 2017 – 2024 โดยแบงเปน ขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ (Actual Data) ตัง้แตป 2017-2020 และขอมลูจากการพยากรณ 
(Forecasted Data) ในป 2021

OTT SUBSCRIPTIONS

หมายเหต:ุ  
1. จํานวนผูรบับรกิารแบบบอกรบัสมาชกิของผูใหบรกิาร OTT Service 
   ประเภท SVoD จากผูใหบรกิารตางๆ ทีถ่กูเกบ็ขอมลูในฐานขอมลูของ 
   Omdia ซึง่ไมนบัรวมผูใชบรกิารประเภททดลองใชโดยไมเสยีคาใชจาย
   (Free Trialists)         
2. นําเสนอขอมลูตัง้แตป 2017 – 2021 โดยแบงเปนขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ 
    (Actual Data) ตั้งแตป 2017-2020 และขอมูลจากการพยากรณ 
    (Forecasted Data) ในป 2021  

ทีม่า: Omdia (2021)

OTT HOUSEHOLD PENETRATION

หมายเหต:ุ  
1. นําเสนอขอมูลตั้งแตป 2017–2021 โดยแบงเปน
    ขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ (Actual Data) ตัง้แตป 2017-2020 
   และขอมูลจากการพยากรณ (Forecasted Data) 
    ในป 2021 
2. เปนขอมูลที่ไดจากการคํานวณ โดยคํานวณจาก
    สดัสวนของครวัเรอืนทีม่กีารใชบรกิาร OTT ตอครวัเรอืน
    ทัง้หมด

ทีม่า: Omdia (2021)
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หมายเหตุ:  
ภมูภิาคยโุรป ประกอบดวย Armenia, Austria, Azerbaijan, Belarus, Belgium, Bulgaria, Croatia, Cyprus, Czech republic, Denmark, Estonia,
Finland, France, Georgia, Germany, Greece, Hungary, Ireland, Italy, Latvia, Lithuania, Luxembourg, Malta, Moldova, Netherlands, North
Macedonia, Norway, Poland, Portugal, Romania, Russia, Serbia, Slovakia, Slovenia, Spain, Sweden, Switzerland, UK, Ukraine, Rest of
Eastern Europe และ Rest of Western Europe

6,022.48

7,311.11

8,256.56

9,950.52 10,122.35

14,389.64

11,442.80

หนวย: ลานบญัชี

 โดย นางสาวเบญญาทิพย์ ลออโรจน์วงศ์ และ นางสาวดามิยา พงศ์ตานี
         สำนักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน์


